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مقدمه

  عرصه با ار علمی عرصه میان ارتباط که دارد نظام مند سازوکارهایی به اشاره دانشگاه و صنعت رابطه•

  .می نماید تقویت و تسهیل را صنایع و عملی

.باشد کار بازار نیازهاي با متناسب باید دانشگاهی آموزش شیوه سخن دیگر به•

  .است جامعه و صنعت با آنها ارتباط و پژوهش و آموزش دنیاي امروز، دنیاي•

  بوده اجتماعی و اقتصادي توسعه به رسیدن راه هاي شناخته شده ترین از یکی صنعت، و دانشگاه پیوند•

  .است شده وابسته نهاد دو این میان پیوند چندوچون به سخت جوامع توسعه که گونه اي به

  فرایند به سرعت بخشی لزوم و دوسویه نیازهاي از برآمده دانشگاه، و صنعت میان همبستگی ضرورت•

.است توسعه



دانشگاه و صنعت رابطه اهمیت

  سمت به محض توسعه و تحقیق از تمرکز توسعه جهت مختلف دانشگاه هاي انگیزه اخیر سال هاي در•
  .است یافته افزایش کسب وکار دنیاي به ورود و کاربردي علوم توسعه

  آن، جهنتی که نموده اند فناوري انتقال برنامه هاي توسعه به اقدام بزرگ دانشگاه هاي از بسیاري•
  .است بوده فناوري پارك هاي با نزدیک ارتباط و فناوري رشد مراکز توسعه

  ختلفم صنایع و دانشگاه ها میان نزدیک تري ارتباط تا است شده موجب برنامه ها این پیشرفت•
  .شود برقرار

.کنند ایفا کشورها اقتصاد در فعال تري نقش می توانند دانشگاه ها ترتیب بدین•



دانشگاه و صنعت رابطه اهمیت

  و نعتص رابطه در ریشه عالی آموزش نظام از سوم نسل عنوان به		کارآفرین دانشگاه		مفهوم اساساً•
  .دارد دانشگاه

  سوي از و بوده عالی سطح در موردنیاز متخصص انسانی نیروي تأمین کننده سو، یک از دانشگاه•
  .اشدمی ب مستقر دانشگاه ها در آزمایشگاهی و تحقیقاتی علمی، توانایی هاي از بسیاري دیگر،

.است شده تعریف دانشگاه ها در کشور صنعتی توسعه اساسی شرط پیش دو یعنی•

  وسعهت و فناوري به دانش تبدیل در دانشگاه ها اجرایی بازوي عنوان به نیز صنعت سو، دیگر از •
.می شود گرفته نظر در کارآفرینی و نوآوري

  در ژوهشپ و آموزش از پس که می شود یاد نیز		سوم نسل دانشگاه		عنوان با کارآفرین دانشگاه هاي از•
.است فارغ التحصیلان براي کار ایجاد جستجوي

Entrepreneurial)( کارآفرین دانشگاه• university نیاز درست شناخت با که است دانشگاهی  
  .می دهد پرورش نوآور و کارآفرین فارغ التحصیل هاي جامعه،







دانشگاه و صنعت رابطه اهمیت
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تعامل صنعت و دانشگاه



توسعه مبتنی بر دانش

)سه دهه اخیر( 

توسعه مبتنی بر تولید

)میلادي 90تا  50دهه هاي (

مشخصه ها

نوآوري

نیروي انسانی کارآفرین

واحدهاي تحقیق و توسعه

ساختارها

 مراکز رشد و پارك هاي علم و فنّاوري

مناطق توسعه فنّاوري هاي نوین

هسته هاي علم و فنّاوري

دانشگاههاي کارآفرین

مشخصه ها

سرمایه

نیروي کار

واحدهاي تولیدي و صنعتی

ساختارها

شهرکهاي صنعتی

مناطق ویژه اقتصادي

آموزشگاههاي فنی و حرفه اي

١٠

مقایسه مبناي توسعه 



تعامل دانشگاه با صنعت و دولت
.

صنعت و 
دانشگاهخوشه ها

پارك هاي علم 

و فناوري

کارآفرینی

محیط کسب و کار

دولت

1386یدالهی،



2005سهم جهانی کشورهاي توسعه یافته از دانشگاههاي کارآفرین برتر در سال 

سهم کشورهاي توسعه یافته از دانشگاه کارآفرین



دانشگاه 
MIT

هدف  هدف  
نوسازي فناوري پیشرفته در آمریکا oنوسازي فناوري پیشرفته در آمریکا

اقدامات

شروع از کشاورزي oشروع از کشاورزي
oسیستم پتنت را براي محافظت از دارایی معنوي به کار گرفت
oتشکیل گروه مستقل براي ارزیابی ابداع ها
oتأسیس ادارة انتقال فناوري در دانشگاه
oتأسیس شرکتهاي تحقیقاتی
oایجاد مکانیزم جستجوي دانش قابل عرضه به بازار
oتأسیس تعدادي شرکت در فناوري پیشرفته
oعرضۀ مشاوره کسب و کار
oحمایت از تأسیس  شرکتها توسط دانشگاهیان

عه ایجاد شرکت بر مبناي تحقیقات دانشگاهی را به عنوان استراتژي توس oعه ایجاد شرکت بر مبناي تحقیقات دانشگاهی را به عنوان استراتژي توس
.اقتصادي معرفی کرد

oمعیار موفقیت پژوهش، تجاري سازي جهانی پذیرش جهانی نوآوري

اقدام  اقدام  
استراتژیک

حـدود   1997مشتق می شد، طـوري کـه در سـال    MITشرکت از دانشگاه 150دهه ي نود، سالانه حدود 
 ـ     4000 د و شرکت مشتق از این دانشگاه وجود داشت که بیش از یک میلیـون نفـر در آن هـا شـاغل بودن
.میلیارد دلار فروش داشتند 232سالانه



کارکردهاي دانشگاه  کارکردهاي دانشگاه  
کارآفرین

کارکردهاي دانشگاه کارآفرین

تولید و انتقال دانش،
فناوري و نوآوري    

  

توسعه قابلیت هاي کارآفرینی

  

حل علمی مشکلات جامعه،  ایجاد شرکت هاي دانش محور  
بنگاه ها و دولت 



دلایل همکاري صنعت ، دولت و دانشگاه

وهشـی  دانشگاه دنبال منابع جدیدي براي حمایت از فعالیت هاي پژ

در دانشگاه  

کاهش حمایت هاي مالی دولت ها از کاهش حمایت هاي مالی دولت ها از 
فعالیت پژوهشی دانشگاه  

افزایش هزینه اجراي پژوهش  افزایش هزینه اجراي پژوهش  

 ظهور فناوري هاي زیسـتی، فنـاوري  ظهور فناوري هاي زیسـتی، فنـاوري  
اطلاعات، مواد و محیط هاي جدید

 ضرورت همکاري هاي بین رشته ايضرورت همکاري هاي بین رشته اي
و بین المللی

تغییر و تحولات محیطی

کمک بگیرد

صنعت براي اجراي پژوهش ها و ارتقاء فناروي ها از دانشـگاه هـا   

کمک بگیرد

دید لزوم تعامل بیشتر میان کاربردها و دستاورد  فناوري هاي جدید لزوم تعامل بیشتر میان کاربردها و دستاورد  فناوري هاي ج

 ـ  ـاي یافتن راه حل هاي پایدار و افزایش  زمینه همکاري میان نهاده اي یافتن راه حل هاي پایدار و افزایش  زمینه همکاري میان نهاده
اقتصادي و ایجاد  

طراحی ساختارهاي عملیاتی و شبکه هاي جدید

)Etkwitz, Leydestorff,1997, callon,1992  ،1383به نقل از آراسته(



صنایع و دانشگاه ارتباط مزایاي

اجتماعی مزایاي•

دانشگاهی منافع•

صنعتی شرکت هاي براي منافع•



دانشگاه و صنعت ارتباط چالش هاي

دانشگاه به صنعت اعتماد عدم•

صنعتی همکاري هاي براي شرایط واجد آموختگان دانش پرورش در شکست•

صنعتی ماهیت از درست درك عدم•

کافی منابع به دسترسی نبود•

اقتصاد در موثر کننده مشارکت یک عنوان به دانشگاه ها به بی توجهی•

صنایع با جدي همکاري براي دانشگاه ها واقعی عزم نبود•

دانشگاهی ارشد مدیران برخی غلط رویکرد•

گیر پا و دست قوانین•



صنعت با ارتباط برقراري مسیرهاي

کنفرانس و کارگاه جلسه، برگزاري.١

پژوهش قرارداد و مشاوره .2

مشترك پژوهش .3

دانشجویی پایان نامه هاي انجام و راهنمایی .4

)فرصت مطالعاتی( صنعت به دانشگاهیان موقت انتقال .5

مشترك تحقیقاتی مراکز ایجاد .6

)فناور( زاینده شرکت هاي ایجاد .7

دانشگاه در صنعت گران مهارت آموزي و صنعت در کارآموزي .8

تصنع نیازهاي اساس بر رشته ها آموزشی مواد تغییر یا جدید رشته هاي ایجاد .9



تجاري سازي در دانشگاه کارآفرین

رخـی  تجاري سازي، فرایند تبدیل دانش تئوریک موجود در نهادهاي دانشگاهی بـه ب رخـی  تجاري سازي، فرایند تبدیل دانش تئوریک موجود در نهادهاي دانشگاهی بـه ب 
  (Spilling,2004)انواع فعالیت هاي اقتصادي است 

زایش ایده کسب و کار از پژوهش   زایش ایده کسب و کار از پژوهش  .١
استخراج پروژه هاي مخاطره اي جدید از ایده ها  .٢
راه اندازي شرکتهاي انشعابی از پروژه ها  .٣
ابی  تحکیم خلق ارزش اقتصادي از طریق شرکت هاي انشع.۴

مراحل تجـاري سـازي   مراحل تجـاري سـازي   
دانش

Ndonzuau et al. 2002

معیار تعامل موفق دانشگاه و صنعت، تجاري سازي ایده و پژوهش هاي دانشگاهی است



الزامات ایجاد دانشگاه هاي نسل سوم



الزامات ایجاد دانشگاه هاي نسل سوم



الزامات ایجاد دانشگاه هاي نسل سوم



سپاس از توجه شما
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